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ПОСЛАНИЕ ОТ СВЕТОВНАТА ОРГАНИЗАЦИЯ                                      

ЗА ИНТЕЛЕКТУАЛНА СОБСТВЕНОСТ ЗА 2022 Г. 

 

 

Световен ден на интелектуалната собственост 2022 г., 26 април –  

послание на генералния директор на СОИС Дарън Танг 

 

Всяка година на 26 април отбелязваме Световния ден на интелектуалната 

собственост, за да научим повече за ролята на правата на интелектуална собственост 

(ИС) за насърчаване на иновациите и творчеството. Световният ден на 

интелектуалната собственост през 2022 г. признава огромния потенциал на младите 

хора да намират нови и по-добри решения, които подкрепят прехода към устойчиво 

бъдеще. 

По целия свят младите хора се справят с иновационните предизвикателства, 

като използват своята енергия и изобретателност, любопитство и креативност, за да 

създадат едно по-добро бъдеще. Иновативните, енергични и креативни умове 

помагат за насочването на промените, от които се нуждаем, за да преминем към по-

устойчиво бъдеще. Открийте как правата на ИС могат да подкрепят младежите на 

бъдещето, за да създадат едно по-добро бъдеще. 

Тази година темата на Световния ден на интелектуалната собственост е „ИС 

и младите: иновации за по-добро бъдеще“ и празнува водените от младите 

иновации и творчество. 

Младите днес са невероятен и до голяма степен неизползван източник на 

изобретателност и креативност. Техните свежи гледни точки, енергия, любопитство 

и отношението им тип „мога да направя всичко“, да не говорим за глада им за по-

добро бъдеще, вече променят подходите и стимулират действия за иновации и 

промяна. 

Световният ден на интелектуалната собственост през 2022 г. е възможност за 

младите хора да разберат как правата на интелектуална собственост могат да 

подкрепят техните цели, да помогнат за трансформирането на техните идеи в 

реалност, да генерират свои доходи, да създават работни места и да окажат 

положително въздействие върху света около тях. С правата на интелектуална 

собственост младите хора имат достъп до някои от ключовите инструменти, от 

които се нуждаят, за да развият своите амбиции. 

По време на кампанията младите хора ще могат да получат по-добро 

разбиране за това как инструментите на системата за ИС – търговски марки, 

промишлен дизайн, авторски права, патенти, нови сортове растения и породи 

животни, географски означения, търговски тайни и други – могат да подкрепят 

техните амбиции за изграждане на по-добро бъдеще. 

Също така, разглеждаме по-отблизо ролята на СОИС в подкрепата на 

национални и регионални усилия за създаване на правна и политическа среда за 

процъфтяване на младите изобретатели, създатели и предприемачи. 
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През изминалата година видяхме рекордни нива на ангажираност през 

Световния ден на интелектуалната собственост. С ваша помощ Световният ден на 

интелектуалната собственост през 2022 г. ще достигне нови висоти. 

Младите хора са иноваторите, създателите и предприемачите на утрешния 

ден. Чрез своята креативност и изобретателност младите хора във всички региони 

по света движат промяната и създават нови пътища към по-добро бъдеще. 

Световният ден на интелектуалната собственост през 2022 г. празнува това 

вълнуващо поколение на създатели на промяна. 

Запазете датата – 26 април 2022 г. 

Присъединете се към нас в празнуването на изобретателността, 

креативността, визията и смелостта на младите творци, изобретатели и 

предприемачи в света да изградят по-добро бъдеще. 

Поколение Z и Поколение Милениум: създателите на утрешния ден. 

Младите днес са невероятен и до голяма степен неизползван източник на 

творчество и изобретателност. Днес в света има около 1,8 милиарда млади хора (на 

възраст до 24 години). 90% от тях живеят в развиващите се страни. Делът на младите 

хора (под 35 години) се очаква да се увеличи през следващите години. Във всички 

региони младите хора са естествени двигатели на промяната, прокарващи пътища 

за едно по-добро бъдеще. 

Поколението милениум и поколението Z са създатели на промяната; те са 

прагматици и не се страхуват да говорят и да оспорват статуквото. Днешните 

младежи са дигитално родени. Те са израснали в един свързан свят с мобилни 

телефони и интернет, в който границите между физическия и дигиталния свят са 

замъглени. Това е оформило поколение, което може би е най-предприемаческото, 

иновативно и креативно досега. 

Призоваваме всички млади хора, в което и поле да са вашите амбиции – 

изкуство, наука, технологии – креативното и иновативно мислене, подкрепено с 

права на ИС, ще ви помогне да промените нещата. Така че, включете се в 

тазгодишната кампания и разберете какво ИС може да направи за вас. 

Към политиците навсякъде, призоваваме ви да се вслушате в нуждите и 

тревогите на младите изобретатели, създатели и предприемачи и да разработите 

политики и програми, които подхранват и подкрепят техните усилия за иновации 

за по-добро бъдеще. 

Предвид продължаващите ограничения, свързани с COVID, Световният ден 

на интелектуалната собственост през 2022 г. ще бъде в хибриден формат. 

 

Превод и адаптация 

Светослава Димитрова и Илиана Димитрова 
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MESSAGE FROM THE WORLD INTELLECTUAL PROPERTY 

ORGANIZATION 2022 

 

World Intellectual Property Day 2022, April 26 – 

message from WIPO Director General Daren Tang 

 

Every April 26, we celebrate World Intellectual Property Day to learn about the role 

that intellectual property (IP) rights play in encouraging innovation and creativity. World 

Intellectual Property 2022 recognizes the huge potential of young people to find new and 

better solutions that support the transition to a sustainable future. 

Across the globe, young people are stepping up to innovation challenges, using their 

energy and ingenuity, curiosity, and creativity to steer a course towards a better future. 

Innovative, energetic, and creative minds are helping to drive the changes we need to move 

to a more sustainable future. Discover how intellectual property rights can support the 

youth of tomorrow to create a better future. 

This year the theme of World Intellectual Property Day is “IP and Youth: 

Innovating for a Better Future” and celebrates youth-led innovation and creativity. 

The youth of today are an incredible and largely untapped source of ingenuity and 

creativity. Their fresh perspectives, energy, curiosity and “can do” attitude, not to mention 

their hunger for a better future, are already reshaping approaches and driving action for 

innovation and change. 

World Intellectual Property Day 2022 is an opportunity for young people to find 

out how IP rights can support their goals, help transform their ideas into reality, generate 

income, create jobs, and make a positive impact on the world around them. With IP rights, 

young people have access to some of the key tools they need to advance their ambitions. 

Throughout the campaign, young people will be able to gain a better understanding 

of how the tools of the IP system –  trademarks, design rights, copyright, patents, plant 

variety rights, geographical indications, trade secrets and more –  can support their 

ambitions to build a better future. 

We also take a closer look at WIPO’s role in supporting national and regional efforts 

to create a legal and policy environment for young inventors, creators, and entrepreneurs 

to thrive. 

Last year, we saw record levels of engagement in World Intellectual Property Day. 

With your help, World Intellectual Property Day 2022 will reach new heights. 

Young people are the innovators, the creators, and the entrepreneurs of tomorrow. 

Through their creativity and ingenuity, young people in all regions are driving change and 

carving pathways to a better future. World Intellectual Property Day 2022 celebrates this 

exciting generation of change-makers. 

Save the date – April 26, 2022. 

Join us in celebrating the ingenuity, creativity, vision and courage of the world’s 

young creators, inventors, and entrepreneurs to build a better future. 

Gen Z and Millennials: the creators of tomorrow. 
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The youth of today are an incredible and largely untapped source of creativity and 

ingenuity. There are around 1.8 billion young people (aged 24) in the world today. Ninety 

percent of them live in developing countries. The proportion of young people (under 35) 

is set to increase in the coming years. In all regions, young people are natural agents of 

change, carving pathways to a better future. 

Millennials and Gen Z are change-makers; they are pragmatists and are not afraid 

speak out and challenge the status quo. Today’s youth are digital natives. They grew up in 

a connected world with mobile phones and the Internet, where the lines the physical and 

digital world is blurred. This has shaped a generation that is arguably the most 

entrepreneurial, innovative, and creative yet. 

Calling all young people, wherever your ambitions lie – the arts, science, technology 

– a creative and innovative mindset backed-up with IP rights will help you make a 

difference. So, get involved in this year’s campaign and find out what IP can do for you. 

For policymakers everywhere, we call on you to listen to the needs and concerns of 

young inventors, creators, and entrepreneurs and to develop policies and programs that 

nurture and support their endeavours to innovate for a better future. 

Given the on-going COVID-related constraints, World Intellectual Property Day 

2022 will be a hybrid campaign. 

 

Translation and adaptation 

Svetoslava Dimitrova and Iliana Dimitrova 

 

  



ИНТЕЛЕКТУАЛНАТА СОБСТВЕНОСТ В УНИВЕРСИТЕТИТЕ – НОВИ ХОРИЗОНТИ НА АКАДЕМИЧНИЯ ДИАЛОГ 

2©22 

 

17 
 

ПРЕДГОВОР 

 

През 2022 г. Университетът по библиотекознание и информационни 

технологии съвместно с Академията за музикално, танцово и изобразително изкуство 

„Проф. Асен Диамандиев“, гр. Пловдив, отбеляза Световния ден на интелектуалната 

собственост на 26 април. Семинарът стартира през 2011 г. Поредицата от семинари, 

посветени на деня на интелектуалната собственост, се превърна в традиция, чиято 

формула за успех е устременост, подкрепа, креативност, екипност.  

През годините екипът от млади учени, докторанти и студенти навлезе в дебрите 

на интелектуалната собственост, в резултат на което продължават и се обогатяват 

научните изследвания в тази област. Интелектуалната собственост е предизвикателство, 

формула за успех, творчество и иновации. В настоящето дигиталните хора трябва да 

притежават набор от компетентности, за да се справят с модерните научни и 

практически предизвикателства в новото (не)нормално, като една от тях е именно 

интелектуалноправната. 

Домакин на тазгодишното издание бе АМТИИ „Проф. Асен Диамандиев“. 

Аудиторията на семинара бе приветствана от проф. дн Ирена Петева – Ректор на 

УниБИТ, проф. д-р Тони Шекерджиева-Новак – Ректор на АМТИИ, проф. д.ик.н 

Стоян Денчев – Председател на общото събрание на УниБИТ и проф. д-р Любомир 

Караджов – Председател на общото събрание на АМТИИ. Тържественото откриване 

започна с музикален поздрав от ансамбъл „Про Белканто“ с диригент д-р Алия Хансе, 

последвано от приветствия на Ректорите и Председателите на Общите събрания на 

УниБИТ и АМТИИ. Проф. д-р Тереза Тренчева – създател и дългогодишен 

ръководител на екипа, организиращ семинара – сподели пред аудиторията че 

инициативата започва в рамките на Младежки проект към Фонд „Научни изследвания“ 

през 2011 г., като през 2022 г. можем да се похвалим с това че пълната зала, нарастващият 

брой участници и интересът от страна на публиката през годините, доказва че 

„значимите неща не са подарък, а трябва да бъдат създадени и изработени със 

солидарна креативност и високоселективна приемственост на успешни хора“. 

Получени са поздравителни адреси от: Димитър Ганчев от Световната 

организация за интелектуална собственост; Елеонора Ненчева от Университет на 

Уолонгонг, Дубай; проф. д-р Анна Бартковяк от King Stanisław Leszczyński University of 

Humanites Лешно, Полша;  доц. д-р Елена Кантарева-Дечева, директор на Общински 

институт „Старинен пловдив“; проф. д-р Димитър Димитров, ректор на Университет 

за национално и световно стопанство; проф. д-р Станислав Семерджиев, ректор на 

НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“; проф. д-р Мариана Мурджиева, дм, ректор на 

Медицински университет – Пловдив; доц. д-р Николай Марин, декан на Правно-

юридическия факултет на ЮЗУ „Неофит Рилски“; доц. д-р Красимира Александрова, 

директор на Националната библиотека „Св. Св. Кирил и Методий“, Бойка Борисова, 

директор на ПГТСТ „Гоце Делчев“; Емилия Богданова-Иванова, директор на 9. 

Френска езикова гимназия „Алфонс дьо Ламартин“; доц. д-р Даниела Илиева и доц. д-

р Мартин Захариев от Фондация Право и интернет;  Елена Станчева и Велислава 

Методиева от сдружение „УолкТугедър“. Непосредствено преди започването на 
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пленарната сесия, тазгодишните участници и гости на семинара отбелязаха 10-я рожден 

ден с торта и аплодисменти. 

В рамките на десетото издание на семинара се проведе и Майсторски клас на 

тема: „Интелектуалната собственост в музикалните и сценичните произведения: 

медийно отразяване“, с ръководител доц. д-р Марияна Лазарова от НАТФИЗ. Самият 

майсторски клас е част от дейностите по проект „Модел за изследване и повишаване на 

авторскоправната грамотност в медиите в университетска среда“, с Договор № КП-06-

М35/1 от 18.12.2019 г., финансиран от Фонд „Научни изследвания“ към Министерство 

на образованието и науката, с ръководител гл. ас. д-р инж. Евелина Здравкова-

Величкова. Майсторският клас представя основни моменти в авторскоправната 

регулация в областта на театралното, танцовото и музикалното изкуство. Освен 

теоретичен панел, участниците участваха в дискусия и решаваха казуси.  

Научният сборник е реализиран в рамките на проект „Организиране на 

Десети национален семинар на тема: „Интелектуалната собственост в 

университетите – нови хоризонти на академичния диалог“, посветен на Световния 

ден на интелектуалната собственост (26 април)“, с Договор ПЧФНП-2022-04 от 

08.04.2022 г. Изданието съдържа два пленарни доклада и 34 научни доклади, 

структурирани в четири тематична панела – „Интелектуалната собственост в 

университетите – нови хоризонти на академичния диалог“, „Интелектуалната 

собственост в музикалното, танцовото и изобразителното изкуство“, „Младите и 

иновациите“, „Защита на личните данни“. Авторите на докладите са изявени 

специалисти и изследователи по интелектуална собственост, преподаватели, млади 

учени и докторанти.  

Сборникът може да служи като учебно пособие по интелектуална 

собственост, както и по редица други дисциплини, свързани с правната 

компетентност на неспециалисти – юристи от областта на хуманитарните и 

информационните науки. 

 

От съставителите 
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Официално откриване на семинара (от ляво надясно проф. д.ик.н. Стоян Денчев,  

проф. д-р Тереза Тренчева, проф. д-р Тони Шекерджиева-Новак, проф. дн Ирена Петева,  

проф. д-р Любомир Караджов) 

 

 

 

Обща снимка на участниците в Десети национален семинар „Интелектуалната собственост в 
университетите – нови хоризонти на академичния диалог“ 
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Провеждане на Майсторски клас на тема: „Интелектуалната собственост в музикалните и 

сценичните произведения: медийно отразяване“, с ръководител доц. д-р Марияна Лазарова 

 

 

Обща снимка на участниците в Майсторския клас  
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PREFACE 
 

In 2022, the University of Library Studies and Information Technologies along with 

the Academy of Music, Dance and Fine Arts “Prof. Asen Diamandiev”, Plovdiv, 

celebrated the World Intellectual Property Day on April 26. The seminar started in 2011. 

The series of seminars dedicated to the intellectual property day has become a tradition, 

whose formula for success is determination, support, creativity, teamwork. 

Over the years, the team of young scientists, PhD candidates and students entered 

the wilds of intellectual property, as a result of which scientific research in this field 

continues and is enriched. Intellectual property is a challenge, a formula for success, 

creativity, and innovation. Currently, digital people must possess a set of competencies to 

deal with modern scientific and practical challenges in the new (ab)normal, one of which 

is precisely the intellectual property one. 

This year’s edition was hosted by AMDFA “Prof. Asen Diamandiev”. The audience 

of the seminar was welcomed by prof. DSc. Irena Peteva – Rector of ULSIT, prof. Toni 

Shekerdzhieva-Novak, PhD – Rector of AMDFA, prof. DSc. Stoyan Denchev – Chairman 

of the General Assembly of ULSIT and prof. Lyubomir Karadjov, PhD – Chairman of 

the general assembly of AMDFA. The opening ceremony began with a musical greeting 

by the “Pro Belcanto” ensemble, conducted by Aliya Hanse, PhD, followed by greetings 

from the Rectors and Chairmen of the General Assemblies of ULSIT and AMDFA. Prof. 

Tereza Trencheva, PhD – creator and long-time leader of the team organizing the seminar 

– told the audience that the initiative started within the framework of the Youth Project 

of the Bulgarian National Science Fund in 2011, and in 2022 we can boast of that the full 

hall, the growing number of participants and the interest of the audience over the years, 

proves that “meaningful things are not a gift, but must be created and made with solidary 

creativity and highly selective succession of successful people”. 

Congratulatory addresses were received from: Dimitar Ganchev from the World 

Intellectual Property Organization; Eleonora Nencheva from University of Wollongong, 

Dubai; prof. Anna Bartkowiak, PhD, from King Stanisław Leszczyński University of 

Humanites Leszno, Poland; assoc. prof. Elena Kantareva-Decheva, PhD, director of the 

Municipal Institute “Old Plovdiv”; prof. Dimitar Dimitrov, PhD, rector of the University 

of National and World Economy; prof. Stanislav Semerdzhiev, PhD, rector of NATFA 

“Krastyo Sarafov”; prof. Mariana Murdzhieva, MD, rector of Medical University – 

Plovdiv; assoc. prof. Nikolay Marin, PhD, dean of the Faculty of Law of the South-West 

University “Neofit Rilski”; assoc. prof. Krasimira Alexandrova, PhD, director of the 

National Library “St. St. Cyril and Methodius”, Boyka Borissova, director of VHSTCT 

“Gotse Delchev”; Emilia Bogdanova-Ivanova, director of the 9. French Language High 

School “Alphonse de Lamartine”; assoc. prof. Daniela Ilieva, PhD, and assoc. prof. Martin 

Zahariev, PhD, from the “Law and Internet” Foundation; Elena Stancheva and Velislava 

Metodieva from the “WalkTogether” Association. Just before the start of the plenary 

session, this year’s workshop participants and guests celebrated the 10th birthday with cake 

and applause. 
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Within the framework of the tenth edition of the seminar, a Master Class was also 

held on the topic: “Intellectual property in musical and stage works: media coverage”, led 

by Assoc. Prof. Mariyana Lazarova, PhD, from NATFA. The master class itself is part of 

the activities under the project “Мodel for research and increase copyright literacy at the 

media in the university environment”, with Contract No. KP-06-М35/1 from 18.12.2019, 

financed by the National Science Fund to Ministry of Education and Science, headed by 

Chief Assistant Eng. Evelina Zdravkova-Velichkova, PhD. The master class presents key 

points in copyright regulation in the field of theatre, dance, and music. In addition to a 

theoretical panel, participants took part in a discussion and solved case studies. 

The scientific collection was realized within the framework of the project 

“Organization of the Tenth National Seminar on the topic: “Intellectual property in 

universities – new horizons of academic dialogue”, dedicated to the World Intellectual 

Property Day (April 26)”, with Contract No. PCFNP-2022-04 from 08.04.2022. The 

edition contains two plenary reports and 34 scientific papers, structured in four thematic 

panels – “Intellectual property in universities – new horizons of academic dialogue”, 

“Intellectual property in music, dance, and fine arts”, “Youth and innovation”, “Protection 

of personal data”. The authors of the reports are prominent specialists and researchers in 

intellectual property, teachers, young scientists, and PhD students. 

The collection can serve as a study guide on intellectual property, as well as on a 

number of other disciplines related to the legal competence of non-specialists – lawyers. 

 

From the compilers 
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 
 

ПОЗДРАВИТЕЛНИ АДРЕСИ 
 

 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 
 

 

APPENDIXES 
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ПРИЛОЖЕНИЕ №1 
 

Включване на семинара в World IP Day 2022 Virtual Event Calendar  
 

 
 

Източник: https://www.wipo.int/ip-outreach/en/ipday/2022/events_calendar.html 
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ПРИЛОЖЕНИЕ №2 
 

Плакат на събитието за 2022 г. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ №3 
 

Покана за семинара в уеб сайта на УниБИТ 
 

 
Източник: https://www.unibit.bg/news/news-events/tenth-national-seminar
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ПРИЛОЖЕНИЕ №4 
 

Отразяване на семинара от Plovdiv 24.bg 
 

 

 
 

Източник: https://www.plovdiv24.bg/novini/plovdiv/AMTII-e-domakin-na-
seminar-za-intelektualna-sobstvenost-i-avtorski-prava-1252526
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ПРИЛОЖЕНИЕ №5 
 

Отразяване на семинара от регионална информационна агенция Marica.bg 
 

 
 

Източник: https://spravochnik.marica.bg/event/deseti-seminar-intelektualnata-
sobstvenost-v-universitetite-novi-horizonti-na-akademichniq-dialog-12351 
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ПРИЛОЖЕНИЕ №6 
 

Отразяване на семинара от https://novoplovdiv.com/ 
 

 
 

Източник: https://novoplovdiv.com/science/nov-akademichen-dialog-chrez-
intelektualnata-sobstvenost 
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ПРИЛОЖЕНИЕ №7 
 

Отразяване на семинара в социалната мрежа фейсбук 
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РОЛЯ И ЗНАЧЕНИЕ НА ИНТЕЛЕКТУАЛНАТА СОБСТВЕНОСТ 

ЗА ДИГИТАЛНИЯ МАРКЕТИНГ 

 

 

Росица Димитрова 

Студент в специалност „Комуникации и информиране“, 

Катедра „Обществени комуникации“, 

Факултет по библиотекознание и културно наследство, 

Университет по библиотекознание и информационни технологии 

e-mail: rossi.dimitrova16@gmail.com 

 

 

Резюме: Целта на настоящия доклад е да представи дигиталния маркетинг и неговата 

тясна връзка с основните принципи на интелектуална собственост. Разработката обобщава 

набор от правила, като за основа разглежда дигиталното съдържание в социалните медии. 

Обсъждат се: понятието дигитален маркетинг, областите на приложение на дигиталния 

маркетинг, предимствата на дигиталния маркетинг. Основни въпроси, с които всеки маркетинг 

мениджър или създател на дигитално съдържание се сблъскват: защита на собственото 

съдържание, интелектуална собственост и социални медии, използване на чуждо съдържание в 

социалните медии, автор на съдържание за социалните медии. В доклада се търси отговор на 

въпросите: Какво представлява интелектуалната собственост?; Защо проблемите за 

интелектуалната собственост са от значение за дигиталния маркетинг?  

Ключови думи: дигитален маркетинг, дигитално съдържание, интелектуална 

собственост и социални медии.  

 

Въведение 

 

Рекламата не е ново явление в човешкото общество. Тя съществува и се 

развива успоредно с него, като се превръща в основополагаща и определяща за 

бъдещето на всяка една организация или компания. С промяната на жизнените 

условия на хората се променят и начините за реклама. В среда на силно конкурентни 

пазарни условия и голям обем на предлагани услуги е от изключително значение 

гъвкавостта и адаптивността на комуникационната политика, а съответно и на 

методите за реклама.  

С развитието на технологиите и социалните модели на поведение на 

обществото дигиталният маркетинг не е само част от рекламния набор от 

инструменти, а вече цяла една самостоятелна област. За нейното правилно 

функциониране са необходими специалисти с умения за създаване на дигитално 

съдържание, но и познания за правата и задълженията, свързани с генерирането, 

разпространението и управлението му.  
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Целта на настоящия доклад е да представи дигиталния маркетинг и неговата 

тясна връзка с основните принципи на интелектуална собственост. Разработката 

обобщава набор от правила, като за основа разглежда дигиталното съдържание в 

социалните медии.  Ключови думи са дигитален маркетинг, дигитално съдържание, 

интелектуална собственост и социални медии.  

 

Дигитален маркетинг 

 

Понятието „дигитален маркетинг“ 

Дигитален маркетинг е всяка рекламна функция, която се появява на екрана на 

компютъра или телефона на крайния потребител. Той може да бъде явен или 

подсъзнателен. Неговата задача е популяризиране на самата компания, но и 

повишаване на вниманието върху конкретен продукт, който трябва да достигне до 

клиентите и да събуди в тях желанието да го закупят. Самата компания трябва да е 

ориентирана по такъв начин, че да може да отговори на очакванията на своите 

клиенти. Тук се подразбира продукти, услуги, обслужване и др. 

Според Котлър има три етапа, през които преминава маркетингът. Първият 

от тях е предприемаческият маркетинг, при който ключовите фактори са 

директните продажби и връзките с обществеността на местно ниво. Този етап е 

характерен за малките и младите компании. Вторият етап е формулиран маркетинг, 

при който маркетинговите операции се формулират и изпълняват от вътрешните 

маркетингови отдели, които базират своите операции на пазара чрез проучване. 

Третият етап е вътрешнопредприемаческият маркетинг, който излиза извън 

рамките на формулирания маркетинг. На този етап фирмите основават маркетинга 

си не само на пазарни проучвания и на отношенията с дилърите или рекламните 

послания, а започват да живеят със своите клиенти и се опитват да визуализират 

нови начини за добавяне на стойност към техния живот[1]. 

Целите на маркетинга в широк смисъл са създаването на бранда, неговото 

позициониране, извеждане на данни при мениджмънт на продуктите и цената, 

подобряване на продажбите, отразяване мнението, и контакт с целевата група. 

Всичко това е много общо. С цел доброто изпълнение всеки маркетинг мениджър 

трябва да конкретизира специфичните за компанията цели. 

 

Области на дигиталния маркетинг 

Отделните области на дигиталния маркетинг са много и всяка една от тях 

изисква тяхното специфично познаване с цел осъществяването на определените 

цели. Когато говорим за области на дигиталния маркетинг, включваме различните 

маркетинг дисциплини и инструментариум, използвани от него. В тези 

инструменти (маркетинг дисциплини) включваме оптимизацията за търсачки, 
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адаптивния уеб дизайн, имейл маркетинга, съдържателния маркетинг, 

подсъзнателния маркетинг, социалните медии и др. 

 SEO: Целта е чрез максималната оптимизация на уебсайта да се достигне 

добро ранкиране в търсачките, напр. Google. Тук се въвеждат редица 

технически и съдържателни мерки. Важно е да споменем, че когато 

говорим за съдържание в дигиталния маркетинг използваме два термина, а 

именно „органично“ и „платено“. Органичното съдържание включва 

действия, които са свързани с добро познание на актуалните маркетинг 

тенденции, създаване на добро съдържание и различни технически 

действия. 

 Имейл маркетинг: Цел на всяка фирма трябва да е наличието на дълъг 

списък с имейли на техните потребители или бъдещи клиенти. Това 

именно е най-сигурната и директна връзка с тях.  

 Съдържателен маркетинг: Името на самото понятие ясно показва, че тук 

става въпрос за конкретно съдържание – текст, снимка, графика. То  е 

тясно свързано с принципите за оптимизация на самите търсачки. 

Качествената и добре подбрана информация може да е силен стимул за 

закупуването на даден продукт. Важно е да се заложи не на конкретната 

реклама, а на ползите, които потребителят би имал. 

 Платена реклама: Най-често се използва Google или социалните медии. 

Известна е  под термина „pay-per-click“ и се отнася до метод, при който се 

заплаща сума за всяко кликване върху промотирания материал. 

 Социални медии: Социалните медии дават възможност на потребителите 

да се свързват в интернет пространството, да обменят информация 

помежду си, да създават и споделят медийно съдържание, индивидуално 

или в рамките на определена общност. Терминът също служи за описание 

на ново очакване за комуникация и винаги се използва в множествено 

число, за да се разграничи от термина медия за печатно произведение или 

канал за излъчване. Това е сигнал, че тя е нещо повече от отделни медии 

или канали[2]. Не случайно д-р Евелина Здравкова и д-р Светослава 

Димитрова дават за пример Facebook и неговата неизменна част от нашето 

ежедневие. Това развитие е една от основните причини бизнесът да 

преосмисли своите маркетингови стратегии и комуникация с клиентите[2]. 

  

Предимства на дигиталния маркетинг 

Според Мур и Парек маркетингът е да се открие какво клиентът иска, за да се 

разработи продукт, който отговаря на тези желания, и след това да се информират 

потенциалните клиенти за ползите от продукта[4]. Едно от основните предимства 

на дигиталния маркетинг е възможността за директен контакт на фирмата с крайния 

потребител. Това дава достъп на маркетинг мениджъра до точната целева група.  
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Средствата, които се влагат за реклама, са многократно по-малки в сравнение 

с традиционните медийни канали. Не са необходими дълбоки технически умения 

за провеждането на запитвания, анкети, събирането на сведения. Именно 

директната връзка с целевата група и представянето на продукта, където се намира 

бъдещият клиент, спомагат за намаляването на необходимия бюджет. 

 

Интелектуална собственост и дигитален маркетинг 

 

 Какво представлява интелектуалната собственост? 

Световната организация по интелектуална собственост определя понятието 

като „творения на ума – всичко от произведения на изкуство до изобретения, 

компютърни програми до търговски марки и други търговски знаци. 

Интелектуалната собственост обхваща широк спектър от дейности и играе важна 

роля както в културния, така и в икономическия живот“[5]. 

Защо проблемите за интелектуалната собственост са от значение за дигиталния 

маркетинг? 

Едно от основните средства за постигането на целите на дигиталния 

маркетинг е съдържанието. Това съдържание може да е под формата на текст, 

музика, снимки, видеоклипове или  илюстрации. Генерирането на това съдържание 

е и една от основните задачи на маркетинг мениджърите. 

Дигиталното съдържание на всяка една маркетинг кампания трябва да е 

внимателно подбрано и в никакъв случай да не нарушава авторските права на трети 

лица. Така например д-р Камелия Планска-Симеонова обръща специално внимание 

на фотографската информация в електронен формат и въпросите, свързани с 

авторското право и използването на фотографии. Тя специално набляга на 

необходимостта специфичните цели на съвременното авторско право да бъдат 

изяснени, както и условията, при които фотографският материал може да бъде 

използван и разпространяван[6]. 

“Новите модели медийно съдържание са предпоставка за възникване на нова 

медийна култура в производството и потреблението в медийната индустрия, където 

обаче професионалните стандарти не са достатъчно защитени“[7]. 

От своя страна налагането на тези стандарти е силно зависимо от общата 

степен на визуална грамотност, за която д-р Катя Рашева-Йорданова и д-р Камелия 

Планска-Симеонова отбелязват, че тя “се занимава с визуални събития, в които 

информацията, смисълът или удоволствието се търсят от потребителя в точката на 

взаимодействие с визуална технология. Под визуална технология ние разбираме 

всякакви форми, използвани за взаимодействие с показваните обекти (от живопис с 

маслени бои до телевизия и интернет)“[8] . 
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Основни въпроси, с които всеки маркетинг мениджър или създател на дигитално 

съдържание се сблъскват 

Всеки, който работи с дигитално съдържание, трябва да знае как да 

предотврати незаконното използване на собственото съдържание, т.е. да го защити 

и  правилно да използва съдържание от трети страни в собствените си маркетингови 

дейности. 

 

Защита на собственото съдържание: 

 Страница с правила и условия;  

 Отказ от отговорност, когато някой използва съдържанието по 

безотговорен или незаконен начин;  

 Добавяне на известие за авторски права;  

 Съхраняване записите от първоначалната работа в хардуерни устройства: 

притежанието на оригиналния файл е едно от сигурните доказателства за 

авторско право;  

 Защита на авторските  права: свързване с нарушителя, когато това е 

безрезултатно, сигнализиране на трети страни, които са длъжни да 

приложат съответни мерки. 

 

Интелектуална собственост и социални медии 

С нарастващата употреба на социалните медии, защитата на интелектуалната 

собственост става изключително трудна. Това е обусловено от факта, че 

разпространението и споделянето на чуждо съдържание в тях се възприема като 

естествено, а много от тях дори имат вградени функции за техническото улесняване 

на този процес. 

Използване на чуждо съдържание в социалните медии: 

 Един от най-честите случаи в маркетинга;  

 Необходимо е въвеждането на фирмен хаштаг: много често потребителите 

използват фирмения хаштаг с цел тяхното съдържание да бъде открито от 

конкретна фирма. Много от потребителите го възприемат като знак за 

тяхното съгласие, но въпреки това е добре да се спази условието в 

следващата точка; 

 Личното съгласие на отделния автор: добре е съгласието да се даде в 

писмена форма. Това правило е от особено значение, когато 

съдържанието ще се използва с комерсиални цели. Добре е да се представи 

кратко описание на автора къде и с какви цели ще бъде използвано 

неговото творение; 

 Най-често това е съдържание получено директно от потребителя на 

услугата или стоката. 
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Автор на съдържание за социалните медии: 

 Използването на маркировка: поставянето на лого, маркировка или 

характерен знак в самото изображение не защитава пряко правата на 

създателя, но е начин да подскаже за неговата самоличност. Тук е мястото 

да споменем, че едно от честите нарушения, които откриваме в социалните 

медии, е увеличаването на образа, с цел отрязването на тази маркировка; 

 Специално изискване за цитиране на автора: някои създатели на 

дигитално съдържание специално посочват, че за разпространението му е 

необходимо въвеждането чрез цитиране на създателя; 

 Спазването на характерен стил, цветова палитра, подпис; 

 Защита на собственото право: изпълнението на всички посочени мерки 

невинаги гарантира защитата на интелектуалната собственост. При 

нарушение е необходимо да се сигнализира, това става обикновено в 

електронна форма и е необходимо да се докаже правото на съответната 

собственост. 

 

Заключение 

 

Интелектуалната собственост играе ключова роля във всяка една маркетинг 

стратегия. Качественото дигитално съдържание е основна предпоставка за успеха на 

дадена кампания. Именно затова е важно да се работи с оригинално и ново 

съдържание, което да бъде защитено от неправомерна употреба, но и да се реагира 

правилно, в случай на такава. С развитието на технологиите и дигитализацията 

проблемите на интелектуалната собственост ще стават все по-комплексни. 

Благодарности 

Тази публикация е реализирана по проект „Модел за изследване и повишаване на 

авторскоправната грамотност в медиите в университетска среда“, с Договор № КП-

06-М35/1 от 18.12.2019 г., финансиран от Фонд Научни изследвания към 

Министерство на образованието и науката, с ръководител гл. ас. д-р инж. Евелина 

Любомирова Здравкова-Величкова. 

 

 

REFERENCES 

1. Kotler, Philip. Marketing Management Millenium Edition, Tenth Edition. Boston: Pearson 

Custom Publishing, 2002, p. 54. 

2. Bendel, Oliver. Gabler Wirtschaftslexikon. April 2014. 

3. Здравкова-Величкова, Евелина, Светослава Димитрова. Повишаване на 

авторскоправната грамотност в медиите в университетска среда с помощта на социалните 

мрежи // Интелектуална собственост в новото (не)нормално, София : За буквите – О 

писменехь, 2021, с. 159. 

4. Moore, Karl, Pareek, Niketh. Marketing. The Basics. Oxon: Routledge, 2006. 



INTELLECTUAL PROPERTY IN UNIVERSITIES – NEW HORIZONS OF ACADEMIC DIALOGUE 

2©22 

 

430 
 

5. World Intellectual Property Organization. What is intelectual property?, WIPO 2022, p. 1.  

6. Planska-Simeonova, Kamelia. The Contractual Relations in the Field of Digital Photography 

// Contemporary Strategies and Innovations in the Knowledge Management, Sofia : Za bukvite – O 

pismeneh, 2019, p. 201. 

7. Здравкова-Величкова, Евелина. Авторски права в медиите – лукс на прага на новата 

култура // Съвременни стратегии и иновации в управление на знанието, София : За 

буквите – О писменехь, 2020, с. 402. 

8. Рашева-Йорданова, Катя, Камелия Планска-Симеонова. Връзката между дигиталната и 

визуалната грамотност. // Информационна грамотност & интелектуална собственост: модерни 

научни и практически предизвикателства, София : За буквите – О писменехь, 2020, с. 81. 

 

 



ИНТЕЛЕКТУАЛНАТА СОБСТВЕНОСТ В УНИВЕРСИТЕТИТЕ – НОВИ ХОРИЗОНТИ НА АКАДЕМИЧНИЯ ДИАЛОГ 

2©22 

 

431 
 

THE ROLE AND IMPORTANCE OF INTELLECTUAL PROPERTY 

FOR THE DIGITAL MARKETING 

 

 

Rositsa Dimitrova, Student 

Department “Public Communications”, 

Faculty of Library Studies and Cultural Heritage, 

University of Library Studies and Information Technologies 

e-mail: rossi.dimitrova16@gmail.com 

 

 

Abstract: The purpose of this paper is to present the digital marketing and its close connection 
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